comunicacao

CULTURA E CONTEUDO

Valor Econémico

2 | Valor Sexta-feira, 29 de novembro de 2024

)

T

INES 249

De inicio, o lugar seria um imével
de veraneio para Julio Capua, ex-sé-
cio ¢ fundador da XP Investimentos.
Logo os planos tomaram outros -
mos (e outra amplitude ). Com proje-
to do arquiteto carioca Miguel Pinto
Guimardes, a casa se tornou um hotel
butique com apenas oito suites, todas
voltadas para 0 mar. £ literalmente pé
na areia. Até por volta de 10h ou 11h,
a praia em frente ¢ propicia ao ba-
nho. Desse hordrio em diante, os ven-
tos alisios ddo inicio ao show de pipas
dos kitesurfers

Hi voos dirctos de Guarulhos, por
exemplo, com duragio de trés horas
A duracio das estadas varia, sobretu-
do para os que descjam praticar o es-
porte. Iniciantes acabam por passar
a0 menos uma semana na Casa Siard,
tempo minimo para evoluir do co-
nhecimento dos intricados equipa-
mentos até conseguir velejar as ondas
€, quem sabe, deslocar-se até outras
prasas, arriscar saltos acima do mar.

Além das circunstincias da pande-
mia, Julio Capua aponta que o cimbio
beirando RS 6 por délar também tem
beneficiado o tunsmo no Brasil, tanto
para os brasileiros quanto os estran-
geiros, “E o pais tem muitos tesouros ¢
paraisos subvalorizados, a serem reve-
lados”, argumenta. “Esse turismo que
busca contato com a natureza ganhou
muita forga apés a covid-19. Assim co-
mo as viagens relacionadas a esportes.
Somente no ano passado, 300 mil
gringos visitaram o Ceard para prati-
car kitesurfe, que é uma modalidade
para todas as idades.”

Até mesmo destinos mais consoli-
dados do ecoturismo deluxe sentiram
os ecos benfazcjos da mudanga dos
fluxos de wviajantes  brasileiros
pés-pandemia. O presidente da BLTA
(associagdo brasileira de turismo de
luxo, na sigla em inglés), Roberto Kla-
bin, parte de sua propria experiéncia
para exemplificar o que aconteceu
Hi cerca de 40 anos, Klabin é dono do
Caiman, um projeto no Pantanal ba.
seado em trés pilares: o turismo, de
observacio da fauna selvagem: a con
servagio e a pecudria.

Segundo Klabin, o Caiman de inicio
efa voltado para o piblico estrangei-

veiculos™. Até entdo acostumados ao
avistamento de aves, os turistas de fora
ganharam mais um motivo para se
hospedar na propriedade.

Em 2019, apds um incéndio, Klabin
conta que resolveu fazer uma reforma
que irta “mudar por completo o padrio
de qualidade” de seu emprecendimen-
to. Veio entdo a pandemia “com brasi-
leiros impedidos de viajar para fora, ¢
estrangeiros impedidos de vir ao Bra
sil”. 0 ano de 2020 fora uma “catistro-
fe", mas ji em 2021 os brasileiros che-
garam a 95% dos héspedes do hotel. No
ano seguinte, a relaglo continuou favo-
rével 30 turismo doméstico — 80% para
20% —, e no ano passado voltou a inver-
ter, 60% de estrangeiros contra 40% bra-
sileiros, “mesmo assim um avango con-
siderivel na presenca do héspede bra-
sileiro”, segundo Klabin.

“Esses viajantes nacionais de alto
poder aquisitivo descobriram o Brasil
Foram para a Chapada dos Veadeiros,
para a Amazdnia ete. Foram para luga-
res aonde brasileiros nio iam porque
nossa elite sempre deprecia o pais, a0
invés de levanti-lo®, pondera.

Professora ¢ pesquisadora em turis-
mo na USP, ¢ ex-gerente de Informagio
e Inteligéncia de Dados da Embratur,
Mariana Aldrigui ressalta que entre
2020 ¢ 2021 houve um “redireciona-
mento do consumo de produtos ¢ ser-
vigos ligados a0 turismo de luxo” no
Brasil, Segundo cla, sempre houve um
grupo significativo de brasileiros con-
sumindo luxo, mas, com a pandemia,
agentes ¢ operadores de viagem que
atendem a esse segmento mapearam a
oferta de experiéncias no Brasil e con-
seguiram excelentes resultados. “Ao
mesmo tempo, produtos brasileiros
que sempre se dedicaram a atender es-
t

ro, inspirado em tivas similares
da Africa, em termos de saliri fotogri-
fico. Até 2011, 80% dos visitantes vi-
nham de fora, contra 20% de brasilei-
ros, que sempre viam o Pantanal como
um lugar indspito. A partir daquele
ano, houve uma primeira mudanga,
com a criagdo do projeto Ongasafari,
que visava a “habituagio de ongas a

s fizeram adaptagdes para o
péblico de alta renda local”, afirma.
Dono de uma consultoria de viagens
de huxo e da Kaiara, empresa que orga-
niza viagens de barco na Amazonia,
Martin Frankenberg afirma que a bus-
ca por destinos remotos, no pos-pan-
demia, parte também de uma tendén-
cia internacional. "0 brasileiro rico, fa-

rialimer, que frequenta os safins da
Africa, comegou a ver que tem produto
de alta qualidade aqui®, afirma, fazen-
do uma ressalva. “F incrivel que no Bra-
sil, com uma costa de mais de 8 mil

1943, o Hotel Toriba, em Campos do Jor-
o, viu a procura por seus chalés explo-
dir em 2021, segundo o arquitcto Aref
Farkouh, hi dez anos 3 frente da pro-
priedade. Familias habitués do hotel fa
21am dele suas casas na montanha. As-
sociado a isso, a possibilidade de traba-
Iho remoto sumentou ainda mais a pro-
cura pelo Toriba. Segundo Farkouh, de
2022 em diante a ocupagio estabilizou
um pouco abaixo de 2021, mas perma-
meceu ainda acima de 2019, Em dez
anos, a equipe mais que dobrow.

Essa nova onda de héspedes trouxe
mudanca de parimetros ao Toriba. O
grande apelo por aventura levou 3
criagio do Aventoriba Lodge, outra
opcio de acomodagio, dentro do Par-
que Estadual de Campos do Jordio,
conhecido como Horto Florestal. Eum
investimento em gastronomia. Hoje
sdo 11 restaurantes, sendo que o vy
oferece menus degustacio sazonais. O
hotel também passou a abrigar uma
tabacaria para os aficionados por cha-
rutos, assim como um espaco dedica-
do adegustacio de vinhos.

Até marco, o Toriba plancja abrir
mais quatro chalés, que vio ter uma
sala em comum ¢ uma cozinha com-
pleta. A familia pode trazer o cozi-
nheiro de sua preferéncia, ¢ o hotel se
encarrega da logistica de compras. Ou
o Toriba prové cozinheiro proprio.

E, pot lalar em vinho, o condominio
Fazenda Vista Verde, cujo lancamento
da sua primeira fase estd previsto para
dezembro de 2024, vai abrigar o pni-
meiro Vik Hotel do Brasil, com 30 aco-
modagdes, vinhedos e uma piscina de
ondas. O empreendimento, da cons-
trutora ¢ incorporadora LN Urbanis-
mo, vai reforgar o enoturismo no inte-
rior de Sdo Paulo, mais precisamente
em Aragoiaba da Serra

Adrian Estrada, CEO da empresa,
conta que buscava um projeto no inte-
rior de Sdo Paulo que fosse “ligado ao
mundo das artes, que conversasse com
gastronomia ¢ o mundo dos vinhos”, ¢,
20 mesmo tempo, conectado com na-
Tureza, com uma proposta de luxo di-
ferente. que ndo fosse o luxo ostenta-
gdo. "Quando vimos o sucesso que 3
marca Vikvinha tendo, do Chile parao
Uruguai, ¢ depois para a Itilia, enten
demos que ele se encaixaria comouma
luva noempreendimento”, diz.

Na contramio dessa maior adesio
do viajante brasileiro a0 tunismo do-
méstico de alto padrio, vale ressaltar
queachegada de estrangeiros ao Brasil
também cresceu — mais de 10X — nos

q , ainda nio tenhamos re-
des internacionais como Aman ou Six
Senses, tradicionalmente ligadas 3 ho-
telaria de alto padrio na praia. Mas te-
mos uma vantagem: o jeito de receber
do brasileiro, que € especial e tinico.”
Nio apenas destinos remotos tém se
beneficiado deste incremento do turis-
mo de luxo nacional. Inaugurado em

oito pimeiros meses de 2024, segun-
doa Embratur, rgdo de promogio do
pais no exterior. O aumento da receita
com gastos de turistas vindos de fora ji
foi batido no Brasil. Para Simone Scor-
sato, ex-CEO da BLTA e hoje gerente de
Eventos Internacionais da Embratur,
"o pais é um destino que esti comegan-
do realmente a ser descoberto por ou-
tros nichos de mercados consumido-
res, como o priprio turismo de luxo,
que sempre foi um grande desafio”

Scorsato pondera que, ainda hoje, as
expectativas entre os dois tipos de tu-
ristas, no entanto, nem sempre se equi
valem. Enquanto o turista estrangeiro
estd mais aberto para experiéncias cul-
turais ¢ para o que € novo, o brasileiro,
a0 olhar para o préprio pais, ainda se
langa a comparacies que nio cabem.
Para ela, 0 que deve nortear a ideia de
luxo, no turismo doméstico, € a exce-
léncia do servigo. “0 luxo € inspiracio
nal. Hi dez anos, ser recebido num ho.
tel com uma cartinha de boas-vindas
era o miximo, hoje ¢ padrio. O ele-
mento surpresa € fundamental. E isso
pode ser traduzido em virias coisas.
Em observacio, cuidado, afeto. Nio
pode seralgoengessado™. m



